LA REGULACION DE

L AS COMUNICACIONES
COMERCIALES EN LA
NUEVA LEY GENERAL
AUDIOVISUAL

Tras la reciente aprobacion de la Ley General de la Co-
municacién Audiovisual, que cambiard el panorama
audiovisual espanol, AUTOCONTROL ha considerado
necesaria la celebracién de un Seminario que ofrezca
una vision clara del nuevo marco normativo y de este
modo facilite a la industria publicitaria su aplicacion y
cumplimiento.

Con este objetivo, durante la jornada, se explicara el
contenido de la nueva Ley asi como los cambios que trae
consigo su aprobaciéon en el marco juridico publicitario.
De este modo se estudiaran, entre otras materias, el ré-
gimen juridico general de la publicidad en television; las
comunicaciones comerciales prohibidas en la Ley Gene-
ral de la Comunicacién Audiovisual; la identificacion de
la publicidad, sus limites cuantitativos e interrupciones
publicitarias; el derecho al patrocinioy al emplazamien-
to de producto; el Consejo Estatal de Medios Audiovi-
sualesy el régimen sancionador; asi como los derechos
del menory la autorregulacién publicitaria.

Para analizar todos estos temmas AUTOCONTROL con-
tarad con un panel de expertos de primer orden en cada
una de las materias.

ElSeminario va dirigido tanto a anunciantes, como a agen-
cias de publicidad, medios de comunicacion, despachos
de abogados y asociaciones empresariales del sector.

ORGANIZA: AUTOCONTROL
FECHA: 21 de junio de 2010

LUGAR: Secretaria de Estado de Telecomunicaciones y
para la Sociedad de la Informacion. C/ Capitan Haya, 41

PLAZAS: Plazas limitadas, se adjudicaran por riguroso
orden de inscripcion

CERTIFICADO: Al término del Seminario se entregara
al alumnado un diploma acreditativo de su participacion

MAS INFORMACION: www.autocontrol.es
91309 66 37
marina.gordillo[dautocontrol.es
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La regulacion de las comunicaciones
comerciales en la nueva Ley General Audiovisual
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